;

A1 BLANCO:

Estudio de diseno y comunicacion




COMUNICACION CORPORATIVA:

|dentidad Corporativa



PROYECTO:
Identidad Corporativa

CLIENTE:
Candela

DESCRIPCION:

Identidad gréfica para

una productora fotogréafica
dedicada al mundo editorial,
la moda y la publicidad.

El cliente deseaba un desarrollo
minimalista y le propusimos
una identidad basada en ‘la luz’
como esencia de la fotografia
(soportes blancos, translicidos
y transparentes).

Ellogotipo representa en esencia
el cuadro de luz definido

en toda fotografia: el visor de la
camara y el valor del encuadre.

2. FUNDA PARA CD'S

3. PEGATINAS DE CIERRE PARA SOBRES Y FUNDAS CD
4. TARJETAS TRANSLUCIDAS IMPRESAS EN LAS 2 CARAS
5. DETALLES DE DISENO DE A4 Y TARJETON




SISTEMAS

TDM

DESTING:

PERSONA DECO

DOMIC
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SISTEMAS TOM

POBLACION:

MERCANCIAS

®

SISTEMAS TDM

SISTEMAS

TDM

PROYECTO:
Identidad Corporativa

CLIENTE:
Sistemas TDM

DESCRIPCION:

Identidad gréfica para una
empresa de arquitectura interior
y exterior, que se caracteriza
por integrar un gran dominio

y experiencia en arquitectura

e interiorismo.

El logotipo representa la esencia
del espacio en estas dos formas
fundamentales: abierto y cerrado.

1. LOGOTIPO EN EL FRONTAL DE LAS TARJETAS DE VISITA
2. PEGATINAS DE ENVIO, TARJETAS Y TARJETONES
3.A4 CON TRASERA NEGRA Y LOGO. FRENTE BLANCO

—

SISTEMAS

TDM




PROYECTO:
Identidad Corporativa

CLIENTE:
Target Group

DESCRIPCION:

|dentidad gréfica para una
agencia de comunicacion,
publicidad y marketing, y su
principal caracteristica es
desarrollar la vision del cliente.

El logotipo establece un circulo
cerrado de pregunta-respuesta
para representar la capacidad
de interlocucion frente al cliente
y frente al publico.

1. LOGOTIPO TROQUELADO EN TARJETONES Y TARJETAS
2. DETALLE DEL LOGOTIPO TROQUELADO EN HOJAS A4
3. CARPETAS TROQUELADAS Y SOBRES




COMUNICACION ONLINE:

Diseno Interactivo



PROYECTO:
Website y CD Adapta v1

URL:
http://www.adapta.es

CLIENTE:
Adapta Disefo S.L.

DESCRIPCION
Desarrollo web y CD interactivo
de presentacion de Adapta.

Adapta un estudio especializado
en proyectos de interiorismo

y reformas con muchas
inquietudes relacionadas con
el mundo del disefo en general,
desde disefio industrial, textil,
grafico hasta packaging.

La navegacion se planted lo méas
simple posible: Un combo con
los servicios ofrecidos y un
combo subordinado con los
proyectos realizados en cada
area de servicio.

Al seleccionar cada servicio se
carga por defecto el ultimo
proyecto realizado en cada area,
y cada proyecto realizado se
carga directamente con todos
sus detalles: descripcion, fotos,
plano, y memoria.

1. PRESENTACION ANIMADA

2. DETALLE TRANSICION ENTRE CONTENIDOS

3. FICHA DE PROYECTO

4. PLANO DEL PROYECTO (INCLUIDO EN LA FICHA)
5. FICHA CON MODELOS ANIMADOS DE PACKAGING
6. DETALLE DEL MAPA DE LOCALIZACION




PROYECTO:
Website Corredehesas v1

URL:
http://www.corredehesas.com

CLIENTE:
Corredehesas S.L.

DESCRIPCION:
Desarrollo de sitio web para

una empresa de cria
y comercializacion de productos
de cerdo ibérico.

Una de las caracteristicas

fundamentales de Corredehesas

y de sus productos es la cria del

cerdo en semilibertad. Disfrutan

en las dehesas de todos los 2

cuidados y de las mejores

condiciones para su crecimiento.

El objetivo de este sitio web
es combinar esta filosofia de

- il i - i empresa con el resultado
’ de la misma, que son sus

" " roductos alimentarios.
CORREDERES h

1. MENU DESPLEGADO BAJO EL LOGOTIPO

2. DETALLE DE LOS CONTENIDOS DE LA ELABORACION
3. MAPA INTERACTIVO-NAVEGABLE DE LAS DEHESAS
4. GALERIA DE IMAGENES: CERDOS EN SEMILIBERTAD

5. TIENDA CORREDEHESAS.COM (DETALLE PRODUCTO)
6. RECOGIDA DE DATOS




PROYECTO:
CD Hormigas v1

URL:
/local

CLIENTE:
Hormigas

DESCRIPCION

Disefo y desarrollo de
presentacion en CD interactivo
para la agencia de publicidad
‘Hormigas’.

Una agencia multidisciplinar
abierta a todos los campos

de la comunicacion con

un planteamiento muy definido:
la creatividad es lo primero.

La idea es introducir al cliente
en el mundo creativo de las
hormigas. Esto di6 como
resultado una divertida aplicacion
que recrea todas las areas de
servicio en un entorno natural.

1. JUEGO PREVIO A LA ENTRADA AL HORMIGUERO
2.INTRODUCCION ANIMADA: ENTRADA EN EL HORMIGUERO
3. RESALTADO EN AZUL LA SALIDA DEL AREA DE EMPRESA|
4. LISTADO DE TRABAJOS AUDIOVISUALES

5. REPRODUCTOR DE PIEZAS AUDIOVISUALES

6. REPRODUCTOR DE PIEZAS GRAFICAS




PROYECTO:
Website Sistemas TDM v1

URL:
http://www.sistemastdm.com

CLIENTE:
Sistemas TDM

DESCRIPCION:

Diseno y desarrollo del sitio web
de Sistemas TDM, empresa
dedicada al disefio industrial y
a la arquitectura.

La principal caracteristica de
Sistemas TDM es la modularidad
de sus productos, que fue
tomada como base para crear
un sistema de navegacion
singular distribuido en en médulo
subdividido. Cada subdivision
nos lleva a un area distinta de la
empresa, y dentro de cada
subdivision, aparecen los
contenidos propios de ese area.

También incluye visitas virtuales
de 360° para sumergirse en los
interiores creados por Sistemas
TDM, y en los productos que

desarrolla. Asi como un médulo
de noticias con administracion. B 6

1. MENU: CADA CUADRADO TIENE DENTRO SUS CONTENIDOS
2. DETALLE DE LA FICHA DE CONTENIDOS: PRODUCTO
3. DETALLE DE LA FICHA DE CONTENIDOS: INSTALACIONES
4. DETALLE DE LA FICHA DE CONTENIDOS: INTEGRACION
5. VISITAVIRTUAL A UN ESPACIO TDM (VISTA 360°)

6. MODULO DE NOTICIAS

B 2 e




TITULO:
Website Candela

URL:
no disponible

CLIENTE:
Candela

DESCRIPCION:

Sitio web corporativo basado en
el poder de laimagen, en la
capacidad de comunicar, sugerir,
emocionar,..

realizado para una joven
empresa dedicada a la
produccion de fotografias

para publicidad, moda, etc

El esquema de navegacion
simula el uso de una camara de
fotos y los contenidos, en
espanol e inglés, se dividen en
dos grandes apartados:

* Portfolios con los trabajos de
los fotégrafos representados en
exclusiva por Candela.

* Making-offs de producciones
realizadas por Candela.

Este desarrollo ya ha caducado
y en la actualidad solo puede
encontrarse offline.

1. SELECCION DE IDIOMA (ESPAROL vs INGLES)

2. DETALLE DE LA ANIMACION DE INTRODUCCION
3. DETALLE DEL MENU DE FOTOGRAFOS

4. MUESTRA DE FOTO EN LOS PORTFOLIOS

5. EJEMPLO DE MAKING-OFF

6. ENVIO DE E-MAILS INTEGRADO EN LA WEB
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PROYECTO:
Website Green Note Music

URL:
http://www.greennotemusic.com

CLIENTE:
Green Note Music

DESCRIPCION:

Desarrollo del sitio web de
un pequeno sello musical
americano especializado en
musica new age.

Una web sugerente y evocadora
para presentar a los artistas y
sus trabajos, con loops de cada
cancién disponible.

Se incluye una seccion

de compra online a través

de Amazon.com y mp3.com,

y un area de prensa donde
facilitar los datos, fotos, y
canciones de los distintos
artistas. También disefiamos un
jukebox virtual donde poder oir
de fondo las mejores canciones
del sello.

1. MENU FLOTANTE

2. JUKEBOX CON LA LISTA DE CANCIONES DISPONIBLES
3. DETALLE DE LA SECCION DE ALBUMS

4. DETALLE DE FICHA DE ARTISTA

5. SECCION DE NOTICIAS

6. AREA DE COMPRA, CON LINKS A AMAZON.COM

1

2

gz




PROYECTO:
Website Xtra Telecom

URL:
no disponible

CLIENTE:
Xtra Telecom

DESCRIPCION:

Disefio y desarrollo del sitio
web de Xtra Telecom que es
un operador espanol

de telecomunicaciones que
ofrece servicios de telefonia fija,
movil, redes, etc.

El objetivo era presentar una
compafia muy dindmica y
moderna con una amplia
estructura tecnoldgica, y la
propuesta recogia éstos valores
para comunicarlos de un modo
divertido frente a la seriedad de
otros operadores.

Asi, presentamos a la compafia
y sus servicios tecnolégicos, de
dificil comprensién, tratando de
facilitar su entendimiento para
clientes con pocos
conocimientos.

Este desarrollo ya ha caducado
y en la actualidad sélo puede
encontrarse offline.

1. PAGINA DE INICIO.

2. ACCESO AL AREA DE GESTION DE PRODUCTOS.
3. RESULTADOS DE LA EMPRESA.

4. HOJA DE SERVICIO: TARJETAS TELEFONICAS.
5. AREA DE SERVICIOS: VOZ




COMUNICACION COMERCIAL:

Publicidad Off&OnLine



PROYECTO:

Especiales Onda Cero

CLIENTE:
Onda Cero

DESCRIPCION:

El cliente necesitaba
promocionar los contenidos
especiales patrocinados por
la emisora: conciertos,
programaciones especiales,
entrevistas, etc.

Para ello, desarrollamos una
campana de publicidad muy oc[ HORAS GON LNS
notoria basada en la estética an!.u“ﬁ STUNEe
de los carteles musicales. ®
Los motivos utilizados se

corresponden con la historia del 1

contenido.

Por ejemplo, el grupo Kiss en
sus inicios soltaba pollitos por
el escenario y los pisaban
durante su directo...

KISS LLEGA A ESPANIN

& A

1. ESPECIAL RADIOFONICO DE 24H DE LOS ROLLING STONES
J J 2. PATROCINIO DEL CONCIERTO DE KISS EN ESPANIA

Pl ESPECIAL. SA 22 DE JULIO, DE 12 AM A 12 PM. MATINAL ROMERO SHOW. ONDA 10 FM 102.7




- IA GACETA -

s NKCOCIOs

TODOS LOS LUNES "ESPECIAL FORMACION Y EMPLEO"

LA GACETA DE LOS NEGOCIOS: Por su contenidp.

Lunes:
Viernes:
Sabado:

Suplemento Formacion y empleo Y ademas, cada dia analizamos en profundidad un sector: Miércoles: A
Suplemento Telecomunicaciones e internet Lunes: Empresarios Jueves: Qf
Suplemento Inversion Martes: Comunicaci6n, Publicidad y Marketing Viernes: In|

PROYECTO:
Especiales cada semana

CLIENTE:
La Gaceta de los Negocios

DESCRIPCION:

El objetivo de comunicacion
de La Gaceta de los Negocios
era promocionar los
suplementos especiales que
incluye cada semana en el
perodico:

- Los Lunes: Formacion y empleo
- Los Viernes: Internet
- Los Sébados: Inversion

Asi, para facilitar su recuerdo,
buscamos signos relativosal
contenido de cada suplemento
que nos permitiesen destacar
también el dia de la semana en
que seria publicado.

1. ANUNCIO SUPLEMENTO DE EMPLEO
2. ANUNCIO SUPLEMENTO DE INTERNET
3. ANUNCIO SUPLEMENTO DE INVERSION Y BOLSA

TA GACETA

70008 Low Lnes TEPECIAL FORUAGION ¥ MPLED”

TA GACETA

\"4

IA GACETA




Sin un potente sistema de seguridad, el dia
menos pensado, la informacién privada de su
empresa puede convertirse en publica.

Para evitarlo, el servicio telia wall le ofrece
la gestién y monitorizacion, 24 horas al dia,
de la seguridad de su empresa en Internet.

¢Qué seguridad tiene la informacién de su empresa en Internet?

Sin necesidad de invertir en recursos internos
especializados, podra disponer del personal
mas cualificado y los equipos més avanzados.
Con telia wall la seguridad de su informacién
esta garantizada.

Atenciénal cliente Telia: 916.232.916

@ telia wall
La Maxima Seguridad 24h

TELW

Ponemos en practica el futuro.

PROYECTO:
Campafa de productos

CLIENTE:
Telia

DESCRIPCION:

Telia es el operador de
telecomunicaciones mas
importante de Suecia y para
su implantacion en Espafia
necesitaba una campafna

de publicidad de alto impacto.

El objetivo era presentar la
compariia y sus productos, para
lo cual desarrollamos un
concepto asociado a la
precariedad de las conexiones
en Espana, basadas en el hilo
de cobre, frente a las conexiones
basadas en fibra optica.

1. DOBLE PG. GENERICA DE PRESENTACION CORPORATIVA
2.PG. PRODUCTO: SIG (GARANTIA DE CONEXION)

3. PG. PRODUCTO: WALL (SEGURIDAD)

4. PG.PRODUCTO: OFFICE (HERRAMIENTAS PARA EMPRESAS)
5. PG. PRODUCTO: TELIA VIP (REDES PRIVADAS VIRTUALES)

£Qué tipo de futuro e han vendido a su empresa en Internet?

[ —

46 ol o cces a nternet de s empresa? B s

[ ——

ORI Rp—— ) sme

2Quéto de comunicacin tersstens a3 empresa?

e ——

L0 s s e et e ool 3. e




THE GANG: "cAPITULO 1"

NUMEROS FRECUENTES

i/
MoviStar

KIKO £YO TAMBIEN
PUEDO ENTRAR?

PROYECTO::
Compana Online “The Gang”

CLIENTE
Telefonica Movistar

DESCRIPCION:

Campana de publicidad online
para anunciar un nuevo
producto sms de Telefénica.

El producto se llama Numeros
Frecuentes y aporta importantes
ventajas a los jovenes para
establecer sus comunicaciones.

Para comunicar este servicio
creamos una pandilla de 10
amigos, cada uno con una
personalidad marcada por su
estilo: rapero, grafitero, tecno,
etc. Y la campana se desarrolla
como capitulos de una serie de
animacién. Cada capitulo
establecia una relacion entre los
distintos personajes para
comunicar uno de los beneficios
del producto.

Asi se desarrollaron méas de 23
capitulos cuyo centro de
gravedad era la diversion y la
comunicacion, que es vital para
los jovenes.

1. THE GANG 5: ‘PARA HABLAR A TODAS HORAS'
2. THE GANG 6: ‘15 PTS/MENSA'

3. THE GANG 9: ‘15 PTS/MENSA'

4. THE GANG 13: ‘15 PTS/MENSA'

5. THE GANG 17: ‘PARA HABLAR A TODAS HORAS’

THE GANG: "cAPITULO 5"

THE GANG: "cAPITULO 6"
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Vispring. Alivio rapide de la congestion ocular,

PROYECTO:
Banner Vispring

CLIENTE:
Warner Lambert

DESCRIPCION:

Disefo y desarrollo de una
campana interactiva

para promocionar el colirio
Vispring.

La campana se estructura sobre
los motivos fundamentales que
causan la irritacién ocular:
tabaco, alcohol y pantallas de
ordenadores. Estos ‘nocivos’
persiguen a un ojo hasta que
encuentra la solucion para
eliminarlos. Vispring.

1. APARECE UN 0J0 ROJO PERSEGUIDO POR UN CIGARRO
2. EL CIGARRO SIGUE PERSIGUIENDO AL 0JO ROJO
3. EL CIGARRO SIGUE PERSIGUIENDO AL 0JO ROJO
4. EL 0J0 ROJO DETIENE AL CIGARRO Y SE ECHA COLIRIO
5. EL 0J0 SE VUELVE BLANCO AL APARECER VISPRING




PROYECTO:
Invitacién al Sapphire ‘99

CLIENTE:
SAP Espana

DESCRIPCION:

Disefio y produccién de las
invitaciones y el programa para
un evento internacional que

se realizarfa en un crucero de
lujo entre Barcelona y Niza.

Con esta accion SAP Espafia
reune a sus principales clientes
europeos para fidelizarlos

a través de unas jornadas

que combinan el ocio y

la presentacién de sus Ultimas
novedades.

El disefio refinado de la invitacion
esta realizado en tonos plata
para transmitir su elevado valor
y para conectar con unos
clientes muy selectos.

1. CONJUNTO DEL ENVIO: SOBRE, INVITACION Y PROGRAMA.




PROYECTO:
Invitacién jornada presentacion

CLIENTE:
Gedas Ibérica

DESCRIPCION:

Gedas es la consultora de
tecnologias de la informacién
del grupo Volkswagen, y tras su
implantaciéon en Espana
comenzd su actividad comercial
con un evento para presentar
Sus servicios a un publico my
exclusivo.

Este evento para 100 personas
se desarrollaba en un campo de
golf y como aliciente, ademas
de la presentacion,

se ofrecia una comida y una
clase de golf gratuita, motivo
que utilizamos para hacer
atractiva la comunicacion.

1. TAPA DE LA CAJA, FORRADA E IMPRESA-

2. SOBRE CON INVITACION Y PROGRAMA DEL EVENTO

3. INTERIOR DE LA CAJA CON CESPED, TIE Y BOLA DE GOLF
4. ASPECTO FINAL: CAJA ENVUELTA CON CUERDA

5. TRASERA Y PORTADA DE LA INVITACION

6. INTERIOR IZQUIERDO Y DERECHO DE LA INVITACION

Invitacion para uns Jornada sobre Tecnologiss de 1a Infornacion
L AT .




NICACION FiSICA

Evento's, Packaging,..



PROYECTO:
Expo STC: del Caos al Orden

CLIENTE:

Sistemas TDM

DESCRIPCION:

Evento desarrollado dentro del
afo del disefio organizado por
el ADI/FAD en Barcelona.

Sistemas TDM fue invitado para
presentar su Ultimo producto en
una exposicion temporal.

El evento, llamado STC:

del Caos al Orden, representaba
con ejemplos précticos la
capacidad de este suelo de
integrar cualquier instalacion.

Se desarrollé tanto el evento
como el material de
comunicacion del mismo:
invitaciones, poster de
convocatoria, CD’s, blocks, etc.

1. DETALLE DEL POSTER DEL EVENTO

2. POSTER, INVITACION Y MATERIAL DEL EVENTO

3. DETALLE DEL CATALOGO DESPLEGABLE DE PRODUCTO
4. PLANO GENERAL DE LA EXPOSICION

5. DETALLE DE SENALECTICA APLICADO AL PRODUCTO
6. DETALLE DE LOS OBJETOS DE LA EXPOSICION




PROYECTO:
Disefio de CD Audio

CLIENTE:
Edel Records

DESCRIPCION:

Disefo de la portada y el libreto
del album ‘esen-s’ del grupo
madrilefio Side Effects publicado
por Edel records en 1999.

El motivo fundamental del disefio
lo tomamos de una ecografia
porque el disco estaba dedicado
al hijo, no nato por aquel
entonces, de la pareja que
compone el grupo.

Esen-s es un homenaje a la vida.

1. PORTADA, CD ABIERTO Y LIBRETO DESPLEGADO




PROYECTO:
‘raro’ proyectos insubordinados

CLIENTE:
Auto-publicado

DESCRIPCION:
Colaboracion en el desarrollo de

este singular proyecto editorial
que perseguia ofrecer un soporte
gratuito a nuevos artistas de
cualquier disciplina con deseos
de exponer sus creaciones.

4
"
e

AAAL LTI

La revista se vendia en quioscos
de toda Espana y en librerias
especializadas.

AlTY
‘..‘..‘

'.'.‘...

enter

enter. ProYectos iNsubordinados
ot e e R A

www.rar o.us

Ml s s Il A R

grasica, fotosrafia, Web.: iiustracion PiNtUra: sd.

1. PAGINAS CON FOTOGRAFIAS DE D. JIMENEZ
2. PAGINAS CON FOTOGRAFIAS DE D. JIMENEZ

3. PAGINAS CON UNA PEGADA DEL COLECTIVO ‘EL CARTEL'

4. DETALLE DE CARTELES CREADOS POR ‘EL CARTEL’
5. COLLAGE REALIZADO POR PEPE MURCIEGO 2 g
6. REPORTAJE ‘DNI’ CREADO POR T. ZARZA 5




IDEAS E IMAGEN PARA MEJORAR TU NEGOCIO

hello@al1blanco.com



